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	Nr
	Opis efektu kształcenia
	Odniesienie do efektów dla kierunku

	01
	Rozumie i potrafi klasyfikować relacje występujące w Internecie.
	K1P_W03

K1P_W04

K1P_W07

K1P_W09

K1P_W10

	02
	Opisywać grupy użytkowników witryny.
	K1P_W07

K1P_W10

K1P_W11

K1P_W16

	03
	Wyjaśniać różnice pomiędzy działaniami marketingowymi w wyszukiwarkach internetowych a optymalizacją serwisów WWW.
	K1P_W13

K1P_W16

	04
	Określać wizję, misję, system wartości oraz cele działania witryny.
	K1P_U01

K1P_U02

K1P_U09

K1P_U10

K1P_U11

	05
	Projektować układ informacji na stronach.
	K1P_U10

K1P_U11

	06
	Projektować informacje na potrzeby serwisów internetowych.
	K1P_U20

K1P_U22

	07
	Uzasadniać znaczenie użytkownika witryny w projektowaniu kampanii komunikacyjnej w Internecie.
	K1P_K04

K1P_K07

K1P_K15

	08
	Identyfikować konieczność uzupełniania wiedzy.
	K1P_K10

K1P_K11

	09
	Identyfikować potrzebę poszerzania umiejętności stosowania nowych narzędzi marketingu elektronicznego.
	K1P_K10

K1P_K16
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	Wykład

	

	

	Ćwiczenia

	 

	Laboratorium

	Charakterystyka serwisów internetowych - określenie typu serwisu internetowego oraz jego oferty

Analiza dostosowania witryny do potrzeb rynku - przeprowadzenie badań marketingowych lub wykorzystanie modelu „bull’s eye”

Analiza grup dostawców 

Określenie wizji, celów działania witryny oraz grup odbiorców treści

Zasady projektowania serwisu internetowego - analiza układu stron, ich zawartości

Opracowanie mapy witryny

Ocena witryny pod kątem dostępności informacji

Analiza konkurencji 

Promocja biznesu w Sieci a indeksowanie, optymalizacja i pozycjonowanie stron WWW w Internecie

Reklama graficzna i tekstowa w Sieci 

Pozostałe narzędzia komunikacji marketingowej w Internecie

Wykorzystanie poczty elektronicznej w bieżącej komunikacji, obsłudze klienta, w reklamie i marketingu bezpośrednim 

Analiza TOWS/SWOT

Określenie strategii działania witryny - planowanie kampanii komunikacyjnej w Internecie

Opracowanie koncepcji tradycyjnych działań wspomagających funkcjonowanie serwisu internetowego

	Projekt
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	NAKŁAD PRACY STUDENTA



	
	Liczba godzin  

	Udział w wykładach
	0

	Samodzielne studiowanie tematyki wykładów
	0

	Udział w ćwiczeniach audytoryjnych i laboratoryjnych
	18

	Samodzielne przygotowywanie się do ćwiczeń
	16

	Przygotowanie projektu / eseju / itp. 
	26

	Przygotowanie się do egzaminu / zaliczenia
	0

	Udział w konsultacjach
	0,1

	Inne
	0

	ŁĄCZNY nakład pracy studenta w godz.
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	Liczba punktów ECTS za przedmiot
	2

	Liczba p. ECTS związana z zajęciami praktycznymi*
	0,6

	Liczba p. ECTS  za zajęciach wymagające bezpośredniego udziału nauczycieli akademickich
	0,7
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